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Что нужно для старта кампании? 

•Идея  

•План 

•Команда  

В общем-то ничего нового …  



• 40+ публикаций в СМИ 

 

• 30+ амбассадоров кампании 

 

• 100+ лидеров мнений  

 

• 1 мероприятие оффлайн  

 

• 45 дней 

 

• 20 000 BYN в первую неделю 

 

Национальный масштаб кампании 

за счет включения Белгазпромбанка   



Уже была хорошая история, 

масштабированная в соцсетях 

 

Без пресс-релиза  

 

СМИ все сделали сами  

10+ публикаций 

 

Большая поддержка друзей  

в соцсетях 

 

Майки дети носят до сих пор  



15+ публикаций в СМИ 

 

30+ лидеров мнений  

 

Комментарии психолога 

 

Комментарии книжных 

блогеров 

 

Грамотное позиционирование  

стало залогом успешной  

кампании  



15+ публикаций в СМИ  

(радио и ТВ) 

 

30+ лидеров мнений в facebook 

 

Поддержка книжных блогеров  

в Instagram 

 

3 мероприятия оффлайн 

 

45 дней  

 



Ставка на родителей  

в соцсетях (более 500 постов) 

 

Удачные маркетинговые  

решения в течение кампании  

(удвоенные лоты,  

предложения для 

детских садов) 

 

1 мероприятие оффлайн 

 

Несколько публикаций в СМИ 

 



Составляющие успешной крауд-кампании  

• Идея + грамотное позиционирование  

(обязательно оценка идеи на жизнеспособность) 

• Выбор релевантной ЦА  

• План публикаций в СМИ  

• Ежедневное взаимодействие с ЛМ и блогерами в соцсетях 

• Масштабирование истории (привлечение партнеров) 

• Предельно понятное и простое описание проекта  

• Эстетическое визуальное подкрепление  

• Постсопровождение: удобная выдача продукта спонсорам 

• Обратная связь со спонсорами в течение кампании и после 

нее  

• Колоссальное терпение и стрессоустойчивость автора проекта 

и команды 


